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»inter-Actions” stellt Projekt , Impuls* vor

»oein wichtiger als haben

Materialmappe fiir Zehn- bis Zwdélfjahrige behandelt Thema Geld, Konsum und Werte

VON RITA RUPPERT

Vor zwei Jahren hatte die Abteilung
yUberschuldung” von ,,inter-Ac-
tions“ die Praventionskampagne
»Consommer responsable” gestar-
tet. Gestern stellten die Verant-
wortlichen nun mit dem Projekt
»impuls“ die Fortsetzung dieser
Kampagne vor.

Beim Projekt ,Impuls“ handelt es
sich um eine Materialmappe mit
Informationen und praktischen
Anwendungen/Ideen zum Thema
Geld, Konsum und Werte. Sie
richtet sich an Grundschulkinder
im Alter von zehn bis zwdlf Jah-
ren. Die Mappe, die von Christia-
ne Steffen zusammengestellt wur-
de, soll anregend und unterstiit-
zend sein. Den Kindern werden auf
verstdndliche Art und Weise die
Themen Geld, Konsum und Werte
mittels praktischer Darstellungen,
Informationen, Geschichten und
Spielen kindgerecht nahegebracht.

Fiinf Schwerpunkte

Die folgenden fiinf Schwerpunkte
werden behandelt:

®m Wiinsche und Bediirfnisse,

H eigenverantwortlicher Umgang
mit Taschengeld,

B sparen, ausleihen,
zuriickgeben von Geld,
® clever einkaufen,

m Werte, die stark machen fiirs
Leben.

verleihen,

Wie Direktorin Maria Greindl-

Ramirez erlduterte, sei Bildung der
beste Weg, um das Problem
Uberschuldung zu
bekdmpfen. - Es
gehe darum, den
kritischen Geist
bei Kindern zu
stimulieren und zu
fordern,  damit
sie spiter Ent- °
scheidungen be-
wusst treffen. Bei
Kindern im
Grundschulalter
gebe es noch re-
alistische Chan-
cen, Fehlver-
halten, von Be-
ginn an, mit pi-
dagogischen
Mitteln entgegen-
zuwirken.
. Susana Canaria,
Okonomin und Ver-
antwortliche der Abtei-
lung ,Verschuldung*, teilte mit,
dass bislang iiber 300 Kinder an den
Ateliers der Kampagne ,Consom-
mer responsable“ teilgenommen
haben, bei denen verschiedene
Themen angesprochen wurden. Mit
»impuls* setze man nun auf den
Multiplikatoreffekt.

Ab dem Alter von zehn Jahren
verstehen Kinder den Zusammen-
hang zwischen Arbeiten, Geld und
Kaufen, sagt die Priventionsbeauf-
tragte Christiane Steffen, die im-

mer wieder auf die Vorbildfunktion
der Erwachsenen, insbesondere der
Eltern, hinweist.

Durch das aggressive Marketing
im Lebensmittelbereich geben die
Kinder einen Grofteil ihres Ta-
schengeldes fiir SiiRigkeiten aus.
Auch haben sie einen grofen Ein-
fluss auf die Kaufentscheidung der
Eltern. In diesem Zusammenhang
wies Steffen auch auf den ,Nagging

Der kritische Geist der Kinder
soll stimuliert und gefordert
werden, damit sie spdter
Entscheidungen
bewusst treffen.
(ILLUSTRATION:
INTER-ACTIONS)

effect hin: Wenn
Kinder norgeln,
bleiben die Eltern
selten bei ihrem , Nein“.
Selbstvertrauen und
Selbstkontrolle seien
wichtige  Schutzfak-
toren im Leben. Vor
dem Kauf miisse die
Frage ,Brauche ich
das wirklich?“ stehen,
sagt Christiane Stef-
fen. Und: ,Sein muss
wichtiger sein als haben*,

Materialmappe gratis erhiltlich

Die Materialmappe ,Impuls‘, an
Aktionen in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz inspiriert,
richtet sich an Miitter und Viter,
Elternvereinigungen, Lehrer sowie
Erzieher. Sie ist gratis erhiltlich bei
»Inter-Actions*, 1, rue Helen Buch-
holtz in Esch/Alzette. Ansprech-
partnerin des Projektes ,Impuls* ist
Christiane Steffen, Tel. 54 77 24 22.

B www.inter-actions.lu
www.dettes-net.lu




